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DIE NEUE
PRIMETIME
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Marktführer durch Programmqualität
Marktanteile TV Sender (in %) | Zuschauer ab 3 Jahren

Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.0, Gesamtjahr 2014 bis 3/2023,
MA in %, Mo.–So.‚ 3:00–3:00 Uhr. Marktstandard TV. Stand: 04/2023.
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Höchste Werbeinselreichweiten im TV
Werbeinselreichweiten TV Sender (in Mio.) | Erwachsene ab 14 Jahren

Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.0, Q1 2023, 17:00–23:00 Uhr,
Mo.–So., TA 1-30. Marktstandard TV.
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Mit deutschen Produktionen zum Erfolg
ZDF NEUE PRIMETIME übertrifft RTL Quote um 20:15 Uhr

Der Bergdoktor
ZDF, 19:25 Uhr

• 2,247 Mio. Zuschauer
ab 14 Jahren

• 16,0 % Marktanteil

20 Jahre Mario Barth –
Die große Jubiläumsshow
RTL, 20:15 Uhr

• 1,000 Mio. Zuschauer ab 14 Jahren
• 5,5 % Marktanteil

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, Marktstandard TV.
ZDF 19:25 Uhr am 17.06.2023 vs. gleicher Tag 20:15 Uhr bei RTL.
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Mit deutschen Produktionen zum Erfolg
ZDF NEUE PRIMETIME übertrifft RTL Quote um 20:15 Uhr – und zwar täglich!

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 12.06. – 17.06.2023, Marktstandard: TV,
Erwachsene ab 14 Jahren

Mo., 12.06. Di., 13.06. Mi., 14.06. Do., 15.06. Fr., 16.06. Sa., 17.06.

18:05 Uhr Sendetitel sportstudio live: Dtl-Ukr SOKO Köln SOKO Wismar SOKO Stuttgart SOKO Wien SOKO München

Sehb. (Mio) 4,433 2,779 2,676 2,695 2,597 1,809

19:25 Uhr Sendetitel sportstudio live: Dtl-Ukr Die Rosenheim-Cops ZDFbesseresser Notruf Hafenkante Bettys Diagnose Der Bergdoktor

Sehb. (Mio) 4,433 2,944 2,009 2,339 1,815 2,247

20:15 Uhr
RTL

Sendetitel The Wheel – Das
abgedrehte Promiquiz Sascha Grammel live Der Preis ist heiß UEFA Nations League Die ultimative Chartshow 20 Jahre Mario Barth

Sehb. (Mio) 1,335 2,173 1,528 1,825 0,877 1,000

KW 24/2023: Erwachsene ab 14 Jahren
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LEISTUNG
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TV ist das meist genutzte Medium
Tägliche Nutzungsdauer in Minuten am Tag

Quelle: TV: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 2022, Mo.–So., 3:00–3:00 Uhr. Radio, Print, Online:
Media-Perspektiven 9/2022 ARD/ZDF-Massenkommunikation Trends 2022. Erwachsene ab 14 Jahren (n=2.007), (Befragung nach
Medienverhalten gestern)
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Leistung
Großeltern (Erwachsene ab 55 Jahren)*: Schenker

17:00–20:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

2,529 8,96

ARD 1,872 10,88

RTL 0,690 28,63

Sat.1 0,341 19,21

Pro 7 0,093 137,05

20:00–23:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

RTL 1,082 52,91

Sat.1 0,390 60,65

Pro 7 0,185 147,07

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 02.01.2023-31.03.2023, Marktstandard: TV, Mo.–Sa., TA 1-30.
*Laut Großeltern.de und t-online.de wird die Mehrheit der Deutschen zwischen 50 und 60 Jahren zum ersten Mal Großeltern.
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Leistung
Haushaltsführende

17:00–20:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

2,040 11,11

ARD 1,556 13,09

RTL 0,827 23,91

Sat.1 0,358 18,33

Pro 7 0,256 49,87

20:00–23:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

RTL 1,331 43,02

Sat.1 0,509 46,41

Pro 7 0,400 68,06

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 02.01.2023-31.03.2023, Marktstandard: TV, Mo.–Sa., TA 1-30.
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Leistung
Eigentumshaus oder -wohnung

17:00–20:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

1,699 13,34

ARD 1,351 15,07

RTL 0,493 40,09

Sat.1 0,223 29,44

Pro 7 0,170 75,07

20:00–23:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

RTL 0,977 58,65

Sat.1 0,373 63,40

Pro 7 0,297 91,53

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 02.01.2023-31.03.2023, Marktstandard: TV, Mo.–Sa., TA 1-30.
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Leistung
Nutzungsdauer Internet am Tag (bis zu 2 Stunden)

17:00–20:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

1,608 14,10

ARD 1,179 17,27

RTL 0,493 40,09

Sat.1 0,228 28,79

Pro 7 0,162 78,63

20:00–23:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

RTL 0,892 64,22

Sat.1 0,381 61,98

Pro 7 0,279 97,69

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 02.01.2023-31.03.2023, Marktstandard: TV, Mo.–Sa., TA 1-30.
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Leistung
Verwender Speiseöle (mindestens mehrmals pro Monat)

17:00–20:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

2,510 9,03

ARD 1,990 10,23

RTL 0,933 21,19

Sat.1 0,420 15,61

Pro 7 0,317 40,19

20:00–23:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

RTL 1,631 35,12

Sat.1 0,641 36,85

Pro 7 0,539 50,46

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 02.01.2023-31.03.2023, Marktstandard: TV, Mo.–Sa., TA 1-30.
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Leistung
Einkauf: Einrichtungsgeschäfte / Möbelhäuser

17:00–20:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

2,295 9,87

ARD 1,834 11,11

RTL 0,949 20,83

Sat.1 0,436 15,05

Pro 7 0,370 34,50

20:00–23:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

RTL 1,698 33,73

Sat.1 0,704 33,58

Pro 7 0,593 45,88

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 02.01.2023-31.03.2023, Marktstandard: TV, Mo.–Sa., TA 1-30.



16

Leistung
Verwender Tee (mindestens 1 mal pro Woche)

17:00–20:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

1,345 16,85

ARD 1,047 19,46

RTL 0,445 44,44

Sat.1 0,179 36,62

Pro 7 0,138 92,67

20:00–23:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

RTL 0,799 71,69

Sat.1 0,302 78,32

Pro 7 0,234 116,27

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 02.01.2023-31.03.2023, Marktstandard: TV, Mo.–Sa., TA 1-30.
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Leistung
Basteln, Heimwerken, Do-it-yourself (mindestens monatlich)

17:00–20:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

0,928 24,43

ARD 0,755 26,99

RTL 0,335 59,01

Sat.1 0,148 44,33

Pro 7 0,167 76,58

20:00–23:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

RTL 0,677 84,56

Sat.1 0,303 78,04

Pro 7 0,294 92,64

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 02.01.2023-31.03.2023, Marktstandard: TV, Mo.–Sa., TA 1-30.
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Leistung
Verwender Süssigkeiten und Pralinen (mindestens 1 mal pro Woche)

17:00–20:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

0,550 41,22

ARD 0,456 44,64

RTL 0,186 106,05

Sat.1 0,074 88,99

Pro 7 0,054 234,42

20:00–23:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

RTL 0,351 163,30

Sat.1 0,118 200,69

Pro 7 0,098 277,42

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 02.01.2023-31.03.2023, Marktstandard: TV, Mo.–Sa., TA 1-30.
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Leistung
Kauf von Oberbekleidung oder Schuhe oder Sportbekleidung (monatlich)

17:00–20:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

0,195 116,06

ARD 0,131 155,38

RTL 0,115 172,06

Sat.1 0,044 149,83

Pro 7 0,042 302,20

20:00–23:00 Uhr

Sender RW/Mio. TKP/€

RTL 0,209 274,52

Sat.1 0,067 352,31

Pro 7 0,072 378,01

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 02.01.2023-31.03.2023, Marktstandard: TV, Mo.–Sa., TA 1-30.
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DIE
MAINZELWELT
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Qualität
Exklusive Spotplatzierung durch die Mainzelmännchen

Mainzelmännchen Mainzelmännchen

Mainzelmännchen
Werbespot Werbespot
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Qualität
Die Mainzelmännchen

Quelle: ZDF Werbefernsehen GmbH
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Weihnachtspräsent
Det | Weißburgunder
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Mainzelmännchen im Social Web
Ehemaliger OB Michael Ebling und das Mainzel-Daumenkino
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MM Sticker bei iMessage, WhatsApp und Signal
Saisonale Mainzelmännchen
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Top Ranking ZDF-Kanal vom 02.05.2023
MM-Sticker bei GIPHY

Top Aufrufe bei GIPHY

GIPHY ist eine Online-Datenbank, mit der Benutzer animierte GIF-Dateien suchen und über Social Media teilen können
Auswertung 20.10.2022 bis 02.05.2023
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Mainzelmännchen im Social Web
Max Riedel | CEO/Inhaber Tiroler Glashütte GmbH
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HERZLICHE
GRÜSSE
AUS MAINZ


